DAFTAR PUSTAKA

Agus, Hermawan. 2012. Komunikasi Pemasaran. Jakarta: Erlangga.

Ali Hasan, 2008, Marketing, Media Utama, Yogyakarta.

Akdon, Riduwan. 2007. Rumusan Data dalam Aplikasi Statistika. Bandung:
Alfabeta.

Assauri, Sofjan. 2013. Manajemen Pemasaran. Jakarta : Rajawali Pers.
Bob Sabran, 2012, Manajemen Pemasaran, penerbit erlangga.

Buchory, Herry Achmad & Dijaslim Saladin. 2010. Manajemen Pemasaran:
Teori, Aplikasi dan Tanya Jawab. Bandung: Linda Karya.

Budiyono. 2004. Statistika Dasar untuk Penelitian. Surakarta: FKIP UNS Press
Danang Sunyoto. 2014. Dasar-dasar Manajemem Pemasaran
Konsep,Strategi  dan Kasus. Yogyakarta: CAPS (Center of
Academic Publishing Service).

D. Durianto, dan Liana. C, 2004. Analisi efektivitas iklan televisi softener soft &
fresh di Jakarta dan sekitarnya dengan menggunakan consumen decision
model, Jurnal Ekonomi Perusahaan,Vol.11 (no.1): 35-55

Daryanto. 2013. Sari Kuliah Manajemen Pemasaran (cetakan 2). Bandung: PT
Sarana Tutorial Nurani Sejahtera.

Fandy Tjiptono, 2008 .Strategi Pemasaran, Edisi Ill, Yogyakarta : CV. Andi
Offset.

Ferdinand, Augusty. 2006. Metode Penelitian Manajemen. Badan Penerbit
Universitas Diponegoro. Semarang.

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multivariete Dengan Program IBM SPSS
23 (Edisi 8). Cetakan ke VIII. Semarang : Badan Penerbit Universitas
Diponegoro.

Kotler, Philip; Armstrong, Garry, 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran,Jilid 1,
Erlangga, Jakarta.

Kaotler, Philip dan Armstrong, Gary. 2012. Principles of Marketing. New Jersey:
Prentice Hall.

Kotler, Philip & Keller. 2008. Manajemen Pemasaran. Edisi
Ketigabelas. Jilid

94



95

1. Jakarta: Erlangga.

Kotler dan Keller. 2009. Manajemen Pemasaran. Jilid I. Edisi ke 13. Jakarta:
Erlangga

Kotler, Philip. 2005. Manajemen Pemasaran. Jilid 1 dan 2. Jakarta : PT Indeks
Kelompok Gramedia.

Kotler, Philip dan Armstrong, Gary. 2012. Principles of Marketing. NewJersey:
Prentice Hall.

Kotler, P. & Keller, K.L. (2012), Manajemen Pemasaran Jilid | Edisi ke 12.
Jakarta: Erlangga.

Kuncoro, Mudrajad. 2010. Dasar-dasar Ekonomika Pembangunan, UPP STIM
YKPN Yogyakarta.

Lucas, D.B, dan Britt, K. 2003. Advertising Psychologi and research.
Newyork: Mc. Graw Hills.

Priansa, Donni Juni. 2017. Komunikasi Pemasaran Terpadu. Bandung : CV
Pustaka Setia.

Saptutyningsih, E. dan Esty Setyaningrum. (2019). Penelitian Kuantitatif Metode
dan Alat Analisis. Yogyakarta: Gosyen Publishing.

Schiffman dan Kanuk, Amelia. 2004. Analisa Marketing Mix, Lingkungan Sosial,
Psikologi Terhadap Keputusan Pembelian Online Pakaian Wanita.
Jurnal Manajemen Pemasaran Petra.\Vol. 1, No. 2.

Sugiyono. 2016. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. 2008. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung :
Alfabeta.
Suliyanto. 2006. Metode Riset Bisnis. Yogyakarta: Andi.

Sugiyono. 2018. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. 2013. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung:
CV Alfabeta.



WEBSITE

https://yoursay.suara.com (25 Oktober 2019)
https://lifestyle.kompas.com (17 Desember 2019)
https://www.industry.co.id (17 Desember 2019)
https://www.topbrand-award.com (30 Agustus 2021)
https://bisnis.tempo.co (12 Mei 2020)
https://teknologi.bisnis.com (17 Mei 2020)
https://mediaini.com/ (3 Maret 2021)
https://www.relasio.com ( 20 Januari 2021)

96


https://yoursay.suara.com/
https://lifestyle.kompas.com/
https://www.industry.co.id/
https://www.topbrand-award.com/
https://bisnis.tempo.co/
https://teknologi.bisnis.com/
https://mediaini.com/
https://id.wikipedia.org/

